KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu: E-commerce (ZAMS2-ZUH-ECO)
Nazwa w jezyku polskim:
Nazwa w jez. angielskim:

Dane dotyczgce przedmiotu:

Jednostka oferujaca przedmiot: Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych
Przedmiot dla jednostki: Wydziat Nauk Spotecznych i Humanistycznych

Domysiny typ protokotu dla przedmiotu:

Zaliczenie z oceng

Skrécony opis:

Zalozeniem przedmiotu jest poznanie i opanowanie kluczowych kwestii niezbednych do realizacji dziatann handlowych w przestrzeni
wirtualnej. Studenci poznajg specyficzne formy e-commerce oraz zasady ich dziatania.

Opis:

Celem przedmiotu jest uzyskanie i pogtebienie wiedzy na temat dziatan z zakresu handlu elektronicznego ze szczegdélnym
uwzglednieniem jego specyfiki co do warunkéw prowadzenia dziatalnosci, zasad ksztattowania relacji, a takze strony technicznej. Studenci
poznaja zarébwno strone teoretyczng zagadnienia jak rowniez opanowujg wybrane umiejetnosci zwigzane z e-commerce.

Literatura:

Szymanski G., Innowacje marketingowe w sektorze e-commerce, Wydawnictwo Politechniki L6dzkiej, £6dz 2013 (Biblioteka PWSIiP w
tomzy)

Cichon M., Biblia e-biznesu, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2013 (Biblioteka PWSIiP w tomzy)

Dutko M., E-biznes: poradnik praktyka, Wydawnictwo Helion, Gliwice 2013 (Biblioteka PWSIiP w tomzy)

Efekty ksztatcenia:

W_1 zna i rozumie zasady funkcjonowania dziatanosci handlowej w Internecie oraz ich uwarunkowania ekonomiczne, prawne i spoteczne
K_W03

W_2 zna i rozumie narzedzia modelowania procesoéw handlu elektronicznego K_WO06

W_3 zna i rozumie znaczenie kluczowych zasob6w organizacji, w tym zasobdw finansowych, ludzkich i z zakresu IT K_W07

U_1 potrafi dobierac¢ i stosowa¢ wtasciwe metody i narzedzia, w tym zaawansowane techniki informacyjno-komunikacyjne (ICT), do
analizy proces6w zwigzanych z e-commerce K_U02

U_2 wykorzystujgc praktyczne metody badawcze potrafi opracowac rozwigzanie konkretnego problemu z zakresu e-commerce, a takze
dokonac krytycznej oceny skutecznosci proponowanych rozwigzan oraz ich konsekwencji K_U04

U_3 potrafi skutecznie komunikowacé sie w tematyce e-commerce ze wspotpracownikami, kontrahentami, klientami oraz interesariuszami
organizacji K_U05

K_1 jest gotow do uznania znaczenie wiedzy w rozwigzywaniu probleméw wystepujacych w firmach e-commerce oraz skutecznego
uzasadniania ocen i opinii, a takze proponowanych rozwigzan, zasiegania opinii ekspertéw dysponujacych wiedzg niedostepng w
organizacji K_K02

K_2 jest gotéw do okreslania priorytetdw stuzgcych realizacji okreslonego zadania e-commerce K_KO03

K_3 jest gotéw do wecielania pomystow do praktyki z zakresu e-commerce dla osiggniecia zamierzonych cel6w oraz realizacji projektow o
istotnym znaczeniu spotecznym, wykazujac sie przy tym inicjatywnoscia i przedsiebiorczoscig K_K05

Metody i kryteria oceniania:

1. Aktywnos$¢ pierwsza teoretyczna - po zapoznaniu sie z teorig, np. artykut, wystgpienie, etc. kroétki test (3 pytania).

. Aktywnos¢ druga to prezentacje grupowe - prezentacje podmiotéw e-commerce.

. Aktywnos¢ trzecia to krotkie zadanie (grupowe) powiazane z e-commerce.

. Aktywnos¢ czwarta to autorska propozycje dziatalnosci e-commerce (w grupach).

A OWDN

. Aktywnos¢ pierwsza: punktacja za teorie [25% koricowej oceny]

. Aktywnos¢ druga: za prezentacje podmiotow e-commerce [25% koricowej oceny]
. Aktywnos¢ trzecia: kazde zadanie to 0-2 punkty [25% koricowej oceny]

. Prezentacja finatowa 10 pkt. [25% koricowej oceny]

AW NP

Sposoby weryfikacji efektéw uczenia sie

Test(y) sprawdzajace wiedze teoretyczng K_W03, K_W06

Analiza krytyczna rzeczywistych form e-commerce K_W03, K_W06, K_U05, K_K02

Wykonywanie zadan grupowych K_WQ07, K_U02, K_U04, K_U05

Przygotowanie autorskiej koncepcji dziatalnosci e-commerce K_WO03, K_WO06, K_U02, K_K02, K_K03, K_K05
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Wskazniki ilo§ciowe

Liczba ECTS 4

Liczba godzin realizowanych przy bezposrednim udziale nauczyciela akademickiego lub innych oséb prowadzacych zajecia

Udziat w ¢wiczeniach - 45 godz.
Zaliczenie, w tym poprawkowe - 2 godz.
Liczba godzin: 47; punkty ECTS: 1,88

Liczba godzin niewymagajacych bezposredniego udziatu nauczyciela:
Przygotowanie sie do ¢wiczen - 8 godz.

Przygotowanie sie do zaliczenia - 8 godz.

Przygotowanie prezentacji - 8 godz.

Przygotowanie projektu - 12 godz.

Studiowanie literatury - 17 godz.

Liczba godzin: 53 ; punkty ECTS: 2,12

taczna liczba godzin (kontaktowych i nie kontaktowych): 100

Przynaleznos$¢ do grup przedmiotéw w cyklach:
Opis grupy przedmiotéw
Przedmioty na zarzgdzaniu |l stopnia stacjonarnym semestr 2 (P-ZA-MS-S2)
Przedmioty na zarzgdzaniu Il stopnia stacjonarnym spec.Zarzgdzanie w ustugach i handlu semestr 2 (ZA-
MS-S2-ZUH)
Punkty przedmiotu w cyklach:
<bez przypisanego programu>

Typ punktow Liczba

ECTS (ECTS) 4

Cykl pocz.

19/20L

19/20L

Cykl pocz.
19/20L

Cykl kon.

Cykl kon.
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